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~ Antes de comenzar..

Esta recopilacidn de 69 hacks no pretende ser un trabajo exahustivo ni
riguroso de tacticas de growth hacking.

'El»objetivo de este e-book es que tengas un sitio donde acudir para
encontrar ideas y adaptarlas a tu proyecto.

Si esperas encontrar soluciones magicas, este no es el sitio adecuado,
estos hacks no funcionan para todos los casos, usa tu criterio y tu
creatividad para escoger los mas adecuados y adaptarlos a tus
circunstancias. :

Y recuerda, el Growth Hacking no es un conjunto de tacticas, es una
mentalidad. :

Val Munoz,


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100%20tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook%20100%20tacticas
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1# PLANTA LA SEMILLA

Udemy, Web de venta de cursos online,
cuando empezo6 no encontraba forma de
atraer a profesores que creasen cursos para su
plataforma. Para conseguirlo, subieron unos
100 cursos libres de derechos. Piensa siempre
en cual puede ser esa primera semilla que
impulse el crecimiento.

¢Por qué hacerlo? Sin esos 100 primeros
cursos no habrian conseguido los 10.000
primero usuarios que convenciesen a los
primeros profesores para crear sus cursos
para la plataforma.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.udemy.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

2# LA CARTA MANUSCRITA

Envia una carta escrita de puno y letra a tu
cliente.

MW W.Aﬁcw— W .wa/w‘.u Wi
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¢Por qué hacerlo? Hoy en dia nadie escribe SRR e

cartas manuscritas, tu cliente se sorprendera y [mifs ong Ae s 39328 i

wnifpde i g eqe e

tendra otra razon para seguir fiel a tu ’ vl soq ¢ onils orohe
empresa. Cuando estaba en Unikuo, le b e oW b GCre e

o o : Mumihy camaim Mumilp, comn
escribia una carta a todos mis clientes firmada el o

por mi.
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

3# MENCIONA A INFLUENCERS

e E———

Menciona a influencers de tu sector con un X
tuit o en un pOSt enlazando a su pagina. : derbaix Estoy a punto de lanzar un blog sobre Growth Hacking para

s R L

startups, ¢Me echas una mano con un reuit? ;)

e laaTadslar-Tad"dlaTallat=BasiTils

- O
W

¢Por qué hacerlo? Tu influencer sera growthhackinglabs.myinstapag

avisado de tu mencion y dedicara al menos 5
segundos a ver qué haces. Si le gusta lo que ve,
podria mencionarte en redes sociales. Yo lo
hice antes de lanzar mi blog, mencioné a
@angelamaria que tiene mas de 10k
seguidores en Twitter y me retuiteo. Es un
recurso muy usado, no abuses de él.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

4# EL GIF ANIMADO

Sorprendentemente el gif animado se ha
vuelto a poner de moda. Blogs como okdork lo
utilizan como sustitutivo de videos
explicativos. También se usan mucho en blogs
de humor.

¢Por qué usarlos? Es un recurso que esta
de moda pero que no esta suficientemente
trillado todavia, por lo que sorprendera a
nuestros lectores.

Te puede venir bien: Screen to gif
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http://okdork.com/blog/
http://screentogif.codeplex.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

5# LA TACTICA SKYSCRAPER

La tactica Skyscraper fue descrita por Brian
Dean de Backlinko. Consiste en buscar un
tema relacionado con tu sector que haya
sido muy compartido en redes sociales y

escribir un contenido que lo supere para
luego dedicarle muchos esfuerzos a

. . 213
conseguir backlinks.

W Tweet

¢Por qué hacerla? Es una manera
sistematica de crear contenidos
demandados por tu publico objetivo y de
conseguir backlinks que de otra manera no
conseguirias.

Mas tacticas de growth hacking en

How to Get High Quality Backlinks
(Without Guest Posting)

You already know that the only way to move
your site to the top of Google is to build high
quality backlinks (and lots of them).

-
MOVING

MA
METHOD

That much is clear.

But how do you find authoritative sites that
might be interested in linking to you?



http://backlinko.com/skyscraper-technique
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

6# EL E-BOOK GRATIS

Un e-book, una guia en pdf, una presentacion. EMAI gf.slgfb;‘;gﬁmﬁ CREANDO UN
A todos nos gustan las guias en pdf. Preparar SMALL 4 Pﬂa@
un e-book lleva su tiempo, pero a menudo solo o DE EMAIL

: : . | MARKETING
tienes que reciclar contenidos que SRy

previamente has creado.

La Gufa Completa del 8 C6mo Escribir Lineas de 2 Creando un Plan de

¢Por qué usarlo? Es una tactica muy S A P Slalaebin
efectiva. Gracias a mi Guia de Herramientas
para Growth hackers consegui mas de

150 suscriptores al poco de lanzar mi blog.

Te puede venir bien: Word o Power Point.
Ademas, ademas de vectores de webs
como Depositphotos.
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http://growthhackinglabs.com/guia-herramientas-growth-hackers?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://sp.depositphotos.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

7# EL POP-UP INTELIGENTE

Odio los tipicos pop ups, pero me gustan los
pop ups inteligentes. Con inteligentes me
refiero a que salgan en el momento
adecuado y ofrezcan la recompensa
adecuada.

¢Por qué usarlos? La herramienta de
SumoMe List Builder es actualmente la via
de consecucion de leads més efectiva que
tengo. Un 8% de los usuarios dejan su e-
mail.

Te puede venir bien: List
Builder de SumoMe o Optin Monster.

Conviértete en un growth hacker :

Recibe cada semana casos practicos, tacticas y
principios del growth hacking que haran crecer tu
startup mas alla de lo que imaginas.

SUSCRIBETE AHORA

Mas tacticas de growth hacking en



http://sumome.com/app/list-builder
http://growthhackinglabs.com/aumenta-tu-lista-de-suscriptores-gratis-y-sin-esfuerzo-con-sumome/
http://optinmonster.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

g# EL VIDEO DEMOSTRATIVO

i ' ‘ Crazy Egg Explainer Vid
El video demostrativo es un video de 1 0 2 razy Egg Explainer Video

minutos que describe de forma sencilla y
entretenida tu producto.

¢Por qué hacerlo? Hay productos (como
algunas herramientas online) que no son
sencillas de explicar. Un video es una forma
amena de hacerlo y convertir tus visitas en
usuarios.

Te puede vernir bien: Powtoon, herramienta
para hacerte tus propios videos.
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http://www.powtoon.com/
https://www.youtube.com/watch?v=v3f-2WG7ONc
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

ot LA LANDING PAGE QUE CONVIERTE

S — - = = = — ————— s — = S

Si el Objetivo pI'iIlCipal de tu Web es 3 instapage Features Templates Login
conseguir leads, elimina todo lo supérfluo y
redtcelo a un titular evocador, un subtitulo

descriptivo y una llamada a la accion clara. Landing Pages are the Next

¢Por qué hacerlas? Un logo, un ment, EVOIUtlonary Step in Online

opciones secundarias, banners, sliders, todo Marketi ng
son distracciones para tu usuario. Si quieres
que deje su e-mail, simplifica al maximo y
tu tasa de conversion crecera.

Build and A/B Test Landing Pages in Minutes with Instapage.

o BUILD MY PAGE NOW =
Te puede venir bien: Instapage o Unbounce.
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http://instapg.es/9stgz
http://www.unbounce.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

10# EL ROBO DE MARCA EN SEM

Esta tactica de dudosa ética, consiste en
crear un anuncio de Adwords usando
como palabras clave el nombre de la
marca de la competencia. Personalmente

no la pondria en practica, pero ahi esta.

¢Por qué hacerlo? Puede ser muy 1til
para competir contra marcas de mucho
renombre.

— e ——— =

mailchimp

Web Imagenes Maps Shopping Aplicaciones Mas Herramientas de blsqueda

Anuncio relacionado con mailchimp ©

El Mailchimp espafiol - MDirector.com
www.mdirector.com/ ~
Crea tu cuenta con 5.000 envios gratis jincrementa tus ventas ya!

& Por qué MDirector? - Precios - Sobre nosotros - Funcionalidades

Sugerencia: Buscar solo resultados en espafiol. Puedes especificar tu idioma de
blisqueda en Preferencias

MailChimp: Send Better Email

mailchimp.com/ ~ Traducir esta pagina

Online email marketing solution to manage contacts, send emails and track results.
Offers plug-ins for other programs.
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

11# EL GUEST POST

Si tienes un blog, escribir para otros blogs
o revistas de tu sector es algo obligado.
Gracias a mi altimo guest post en el blog

de Vilma Nufiez he conseguido méas de 80 §D§ % <@\ V. A
suscriptores en unos pocos dias. Asegurate g@} N @ §g§ ‘! 5‘
N

de poder poner enlaces dofollow a tu blog.

¢Por qué hacerlo? Tienes 3 motivos:
trafico, SEO y notoriedad. éSuficiente? ;)
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http://www.vilmanunez.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

12# EL HACK DE MAILCHIMP DE 5 MINUTOS

Con el hack de Mailchimp de 5

minutos conseguiras feedback de tus

usuarios VIP. 1° Selecciona tus lectores VIP

con Mailchimp. 2° Enviales un e-mail con {En Growth Hacking Labs
4 preguntas sencillas pero criticas para tu me han dedicado un hack!
negocio.

¢Por qué hacerlo? Para conseguir
desarrollar un producto exitoso debes estar
en contacto directo con tus usuarios. Con
este hack conseguiras ese feedback tan
deseado de una manera muy sencilla.

Mas tacticas de growth hacking en


http://growthhackinglabs.com/el-hack-de-mailchimp-de-5-minutos-descubre-tus-usuarios-vip/?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://eepurl.com/8qU3n
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

13# EL HACK DE LINKEDIN EN 5 MINUTOS

El hack de Linkedin de 5 minutos consiste D,
en hacer un mailing a todos tus contactos : : i ens W
de Linkedin para: ofrecer tus servicios, E 1 H dC k d e 1 11 ke d 11 , miputos ;
buscar un socio, dar a conocer tu nuevo
proyecto, etc.

¢Por qué hacerlo? No cuesta ni 1 euro,

en 5 minutos lo habras hecho y si tienes | ®
una buena red de contactos, los I n e
resultados estan asegurados. Mira lo bien

que me funcion6 a mi.
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http://growthhackinglabs.com/el-hack-de-5-minutos-de-linkedin/?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://growthhackinglabs.com/el-hack-de-5-minutos-de-linkedin/?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

14# SUBE TUS PRECIOS

Subir los precios de tus productos no

parece un buen consejo para crecer, pero

silo haces bien, aumentara tu facturacién Ratén negro
y tu margen bruto. En este articulo puedes 5 |Ratdn negro

ver los detalles. Ratdn negro
Raton negro

Ratdn negro

¢Por qué hacerlo? Crecer no es solo :
Raton negro

coPs.eguir mas clientes, es obtener lo Raton negro

maximo de cada uno d,e ellos, y vender T

mas caro es una via mas. 10 |Ratén negro
1 |Raton negro

Te puede venir bien: Mi

plantilla para testear los precios 6ptimos.

Mas tacticas de growth hacking en


http://growthhackinglabs.com/como-usar-el-growth-hacking-en-tu-e-commerce-para-sacarlo-del-coma/?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://growthhackinglabs.com/Plantilla-test-precios?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

15# MI PEQUENA HERRAMIENTA

e E———

Desarrolla una sencilla herramienta online Calculadora salarial
que sea de gran utilidad para tus clientes.
Por ejemplo, una Web de empleo podria

Bruto anual Nimero de pagas

30000 12

crear uns calculadora de salarios. 1po de contrato Nmero de hijos

Indefinido v 2
¢Por qué hacerlo? Si es realmente util Tipo contribuyente (?)

. 7 (o A v [=15]
conseguiras mucho trafico a tu Web y | | catcuar | somer
muchos enlaces. Si ademas es una

. , . Sueldo mensual Paga extra neta
herramienta mas potente, puedes pedir el 1o 5 ;
e-mail y conseguir muchos leads. LRPE.

15

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

16# EL NUDO LIBANES

Este hack que aprendi de David
Bonilla consiste en hacer un concurso en 2676t 417 = 29091
Twitter. Cada participante debe seguir la sequidores sequidos comunidad
cuenta de Twitter de la empresay Evolucién de tus seguidores, seguidos y tweets
o o o o Haz click y arrastra sobre la grifica para hacer zoom
retuitear el post original, provocando, si el
regalo es goloso, un efecto en cadena. Reset zoom

¢Por qué hacerlo? Con una pequena
inversion (el regalo), puedes conseguir un
gran incremento de tus seguidores en
Twitter y trafico a tu Web.

26. Feb 28. Feb

seguidores

Mas tacticas de growth hacking en


http://camaradasdelmetal.com/t/growth-hacking-101-el-nudo-libanes/280
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

17# COMENTARIOS EN BLOGS

Visita los blogs donde van tus clientes y
haz comentarios que hagan pensar a los
lectores. No olvides dejar tu web y cuenta
de Twitter.

¢Por qué hacerlos? Si tu comentario
aporta valor al blog conseguiras 2 cosas. El
bloguero entrara a tu blog a curiosear y
puedes conseguir un nuevo lector
influyente. Si el blog tiene trafico, te
generara visitas, pocas, pero constantes
durante meses.

Sebas septiembre 26, 2014 a las 2:17 pm / Responder / Editar

Excelente resumen Val,
Con esto me respondes la pregunta que te hice en el sitio de Vilma.

En base a la pregunta de Miguel y complementando lo que dices tu, lo que
suelo para estos casos son 2 acciones:

1. frenar las acciones de publcidad Online, para medir el impacto del medio.
Para esto dejo un comentario en Google Analytics de |z actividad y segun el
script utilizado en la radio, realizo busguedas de esas palabras claves, para
medir la efectividad de recordacion y medir sus conversiones.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

18# COMING SOON

Antes de lanzar tu startup o tu blog, usa una
herramienta gratuita como Instapage para
crear una landing page. La pagina debe crear

expectativas y debe solicitar

el e-mail a los

visitantes para que les avises en el
lanzamiento. Luego céntrate en su promocion.

Puedes ver como lo hice yo con mi blog.

¢Por qué hacerlo? Trabaja en un mensaje
atractivo y que despierte la curiosidad del
visitante, usa una plantilla con un disefio
limpio y evocador y conseguiras docenas de

leads antes del lanzamiento.

Mas tacticas de growth hacking en

En los préximos dias lanzaré el blog que te ayudard a
: en Growth Hacker y hagegr?:rger tu startup.

| para que te avise ded lanzamienta:
v, _ Aot Sl N TGN

Avisame cuando lances

N

al &s uno de los mejores Growth Hackers que conozco. Super intrigado porver
cdmo pone 1odo ese conocimiento y técnicas adquiridas durante esios ancs en esle Blog
que esfoy seguro va a convertirse en referencia en 6/ mundo de! Growth Hacking para
startups y emprendedores.”

Emio Rodriguez - CEQ de Gremyo



http://instapg.es/9stgz
http://growthhackinglabs.com/consigue-tus-primeros-75-suscriptores-en-una-semana/?utm_source=tacticas&utm_medium=eBook tacticas&utm_campaign=eBook tacticas
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

19# LA INFOGRAFIA EMBEBIDA

Una infografia es una forma muy grafica de
explicar algo. Este recurso es muy usado por
los grandes marketers como Neil Patel que
siempre ha dicho que es lo mas compartido de
su blog. Proporciona el c6digo html para que
otros bloggers puedan insertarlo en sus Webs.

¢Por qué hacerlas? Una buena infografia
sobre un tema de moda puede conseguir
cientos de recomendaciones en redes sociales
y algunas decenas de enlaces.

Te puede venir bien: Easel.ly

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.easel.ly/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

20# DISTRIBUCION AUTOMATICA

e E———

Crea un script que sea capaz de insertar
registros en una Web externa. El caso mas

COIlOCidO fue Cuando Aianb Creé un elw:iucnu::t'.;ndo acti»'id:c'l::*?un;gj;al alquiler de piszlﬂenda admi:iz.?rl:tjiiﬂnl."oﬂ
programa para dar de alta sus apartamentos animales grupos garaje / trastero arquitectura

busca en CL artistas musicos intercambio de casas arte/disefio/medios
A4 : : clases noticias oficina / comercial atencion cliente
de forma automatlca en Cralgllst) un comp. coche obj perdidos  piso compartido ciencia / lab / biotec

. . . s~ . . se vende bl | s cuid. infantil  politica piso vacaciones contab/finanzas
dlreCtorlo con mlllones de VlSItaS dlarlas' aventos voluntariado  por dias / semanas aducacién
agenda de eventos se busca casa escrituraledicidn
LMMJV S D personales se busca habitacion especializado

¢Por qué hacerlo? Una accidon como laque 2301 2 3 4 5 sooamistag venta de pies Dot

6 7 819 1011 12 chica busca chica ingenieria internet

, . ’ : ; d inmobiliaria
llev6 a cabo AirBnb podria catapultar tu 1314 1516 17 16 13 chica busca chico b

. . PR . lzgal [ ayuda leg.
n _ chico busca chica 4xd/utv/motonieve  general 9 b 9
20(21/22|23|24 /2526 chico busca chico antiguedadeas gratis managers

startup aprovechando el trafico de e origuedades  grabe ___ ranufacius
marketing / . pp.
plataformas externas. T

craigslist © madrid -

relaciones esporadicas barcos instr music

Te puede venir bien: Un programador experto
en php. Mira en oDesk.

Mas tacticas de growth hacking en


https://www.odesk.com/o/landing/?hl=Top Rated PHP Developers&ct=PHP Developers&hi=3&fb=&query=php&vt_cmp=Non-English_Skills&vt_adg=PHP (developers)_Broad&vt_src=google&vt_med=test&vt_device=c&vt_kw=php developer&gclid=CjwKEAjwqamhBRDeyKKuuYztxwQSJAA1luvGLquztn7s4uIbPCTSiTZqOAGPiaCypUU_2JebhzC1lRoCUFvw_wcB
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

21# NEWSLETTER COMPARTIDA

Llega a un acuerdo con una empresa de tu sector y ¥
para enviar un e-mail a sus lectores. A cambio

podrias ofrecerle lo mismo con tu lista de correo. N EWS LETTE R
Aprovecha la ocasién y redirige a los usuarios a

una landing enfocada en captar correos.

¢Por qué hacerlo? Cuesta mucho conseguir
una lista de correo amplia y de calidad.
Aprovechar el trabajo de otros puede ser lo mas
inteligente al principio.

TSN NEEsEAa
'y §y Jy y Jy Jy JJg JJ

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

22# SOLO VIPS

Crea contenidos exclusivos, hazles regalos,

escribeles una carta, felicitales su cumpleanos. VI P

Tus usuarios VIPs son los que dan a conocer y MEMBERSHIP
promocionan tu empresa y merecen toda tu

atencion.

¢Por qué hacerlo? Si cuidas a tus clientes VIP Member Name
te aseguras que sigan fieles a tu startup y VIP A009-05
contentos de seguir dando a conocer tus

productos por el mundo. No hay mejor inversion.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

23# EL ROBO DEL SERP

Explore Search

Usa plataformas con mucho trafico y un gran A share RiEmal <> Embed
posicionamiento en Google como Youtube y
SlideShare. También te seran tutiles foros y webs

de preguntas y respuestas como Quora o Yahoo

Respuestas.

¢Por qué hacerlo? Cuando empieces tu MnnE "SEns
proyecto nadie te conocera, ni siquiera Google. Si

quieres que la gente lo conozca, debes estar en
estas plataformas para ganar visibilidad. Actionable Growth Hacking Tactics

@ Beatrix @yongfook

/ L]
1/3¢ 31
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http://www.slideshare.net/
http://www.quora.com/
https://espanol.answers.yahoo.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

24# FILLING THE GAP

Tira de amistades, companeros de trabajo y
familia para que te ayuden a llenar tu blog con
comentarios y retuits. Si creas un foro, pideles
que participen al principio, pero que no parezca
vacio.

Si tienes un e-commerce y todavia no tienes
comentarios, consiguelos, mientras tanto no
muestres el “No hay comentarios”.

¢Por qué hacerlo? La gente no entra a los bares
vacios ni leen los blogs vacios. Hasta tener un
publico leal que te ayude a darle vidilla a tu blog,
tira de amigos.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

25# AUTORESPONDER, EL E-MAIL MAGICO

Enviar un e-mail al usuario que abandona un

carrito de la compra. Enviar un eBook gratis al

lector que acaba de suscribirse a tu lista, enviar

un e-mail a quien acaba de comentar en tu blog... Au to

Estos e-mails automaticos se llaman ' ReS pO N d ers

autoresponders y solo la imaginacion te limita
Sus usos.

¢Por qué hacerlo? Bien usados pueden ayudar
a mejorar la fidelidad y recomendacién de los
usuarios y también a vender mas.
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

26# REMARKETING POWER

e E———

Imagina que un usuario entra a tu e-commerce, 6. %
mira unas zapatillas y se va sin comprarlas. @,

Durante la semana siguiente, allad donde va, ve las P ’ &
zapatillas. Eso es el remarketing, la publicidad que Unusuario Visitatu Abandona

de internet. pagina web. tu pagina.

te persigue.

¢Por qué hacerlo? Porque funciona. Piensa que
estas ofreciendo de forma repetida al usuario un
producto por el que se ha interesado.
Advertencia: Mucho cuidado, un mal uso del
remarketing puede danar tu imagen de marca.

TU ANUNCIO
o DE RETARGETING

El usuario se convierte

Te puede venir bien: Una guia basica de enun cliente fil, Rz atintost pitjabininlita n ol
remarketing

del usuario. aparece en otras paginas.
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http://1twelfth.com/remarketing-can-improve-response-by-more-than-78-heres-proof/
http://www.searchenginejournal.com/remarketing-101-beginners-guide/89043/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

27# LA WEB QUE CARGABA EN 1 SEG.

Reduce el tiempo de carga de tu Web al
maximo. No te olvides de los moviles.

¢Por qué hacerlo? 1 segundo adicional de

carga puede suponer un descenso del 7% en la

conversion. La paciencia de tus usuarios cada

vez es menor, si tu Web no carga en un par de abandonment
segundos, se van. Si usas Wordpress estas de ';:Si-];‘f;;c'.'
suerte porque existen plugins que te ayudaran.

Si no tienes WP, déjale claro al programador

que la Velocidad es prioridad 1. Page load time in seconds.

Te puede venir bien: Plugin para WP W3 Total
Cache y como configurarlo. Google Speed.
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https://blog.kissmetrics.com/loading-time/
https://wordpress.org/plugins/w3-total-cache/
http://blog.guebs.com/2013/10/07/configurar-plugin-w3-total-cache-para-wordpress/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

28# VILMA’s HACK, PLANTILLAS Y MAS

e —— - —

Vilma Nuifez es una blogger de éxito.

Hablando con ella un dia me dijo: “Val, lo que T —
mejor me funciona son las plantillas”. Una
alternativa a ofrecer un eBook gratuito, es
regalar una o varias plantillas. Lo importante
es que sean utiles y resuelva un problema a tu
usuario tipo.

¢Por qué hacerlo? Conseguir el e-mail de
tus visitantes debe ser una de tus proridades.
A menudo, hay que ofrecer algo a cambio. Las
plantillas son algo que los visitantes suelen
percibir como algo practico y valioso y
preparar una no suele ser muy costoso.
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http://www.vilmanunez.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

29# EL FACTOR FRED, AKA efecto WOW

e ——— - = ~ ———— = —

Desde que lei El Factor Fred, me dije a mi How passion in your work and life

mismo que Fred seria mi norte. Conseguir el can turn the ordinary into

efecto WOW es facil, haz siempre un poco the extraordinary
mas de lo que los demas esperan. Una

llamada, un regalo, un e-mail inesperado, una

super-guia de regalo.

The
¢Por qué hacerlo? Porque casi nadie lo
hace. Porque haras felices a los demas y a ti
mismo, y porque venderas mas, tendras mas
lectores fieles y te desmarcaras del resto.

Te puede venir bien: Leer Delivering Happines (del
fundador de Zappos) y The Fred Factor. F A C T O R
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

30# WEB SCRAPING

El Web Scraping consiste en descargarte en
masa el contenido de una Web.

| Search

Home » Birds » Owls accessaories

Save as

¢Por qué hacerlo? Imagina que quieres Owl Glasses  rice API
crear una Web con un catalogo completo de 'O”O—\ oo ibipi i CSV
todas las peliculas que se han hecho. glasses are a real bargain g JSON
Complicado, ¢no?. Con la técnica Web to read. Selarge | s
Scraping podrias descargarte las bases de #
datos de Imdb y Film Afflnlty a una hoja de Image'Tiﬂe Description Size Price
calculo. A partir de ahi, tienes la mitad del

trabajo hecho. O~O~ OwlGlasses

Te puede venir bien: La herramienta Import.io o un
programador experto en Web scraping.
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http://www.import.io/
https://www.odesk.com/o/landing/?hl=Top Web Scraping Experts&ct=Web Scraping Experts&hi=3&fb=&query=web-crawler&vt_cmp=Non-English_Skills&vt_adg=Web Scraping&vt_src=google&min=25&vt_med=test&vt_device=c&vt_kw=web scraping expert&gclid=CjwKEAjw-8ihBRD2t9qT3NaW7igSJAD3_sNVGxHUNKJxBh_9ZyJ3ElPbHpGsAA69QJzywKoFY08yNxoCzAPw_wcB
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

31# AMETRALLADORA DE TUITS

La saturacion de las redes sociales es cada vez
mayor, si solo publicas un Tweet de tus post, se
lo estan perdiendo el 80% de tus seguidores.
Programa tus tweets de forma repetitiva.

¢Por qué hacerlo? Para que la mayor parte de
tus seguidores vea tu tweet y tenga la
oportunidad de entrar a tu blog.

Advertencia: No hagas spam, repite tus
mejores posts cada cierto tiempo, pero no te
tomes al pie de la letra lo de la ametralladora..

Te puede venir bien: Buffer o Postcron para
programar tuits.
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https://bufferapp.com/
http://www.postcron.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

32# RECICLAJE DE CONTENIDOS

Coge tus posts y prepara un eBook. Coge tu
eBook y stibelo como diapositivas a
SlideShare. Coge tus diapositivas y crea un
video para Youtube.

¢Por qué hacerlo? Crear contenidos nuevos
supone mucho trabajo. Cada formato tiene un
publico y para poder llegar a la mayor
audiencia posible deberias reciclar tus
contenidos.

Te puede venir bien: Reciclaje de contenidos de la A
alaZ.

Mas tacticas de growth hacking en

REDUCE, RELSE, RECYCLE
(JosT NGT EVERYTHING).



http://contentmarketinginstitute.com/2011/05/content-recycling-a-to-z/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

33# EL VIDEO DE PRODUCTO

Pocas tiendas online tienen videos de
producto, esto es una oportunidad para
destacar. Prepara un video de tus productos, a
ser posible usandolos y ponlo en un lugar
destacado de la ficha de producto.

¢Por qué hacerlo? Para aumentar la
conversion. Una de las razones de que tus
usuarios no compren es no tener suficiente
informacion sobre tus productos y el video es
la mejor forma de explicarlos.

Pincha sobre laimagen para ver el video
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http://www.smartinsights.com/ecommerce/merchandising/product-page-videos-ecommerce/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas
https://www.youtube.com/watch?v=5S9TZN6PP-o&list=PL47fQZP0orDE2R1hsqM4bGdrZR7SEQQJp#t=42

34# EL E-MAIL SENCILLO

Huye de las newsletters pesadas y llenas de
imagenes y escribe un e-mail sencillo, como el
que le escribirias a un amigo.

¢Por qué hacerlo? Tus suscriptores estan
hartos de correos promocionales y newsletters
llenas de imagenes y texto. Escribeles un e-
mail sencillo y cercano y te leeran.

Hola Vilma:
Esta es una recopilacion de 22 tacticas con una efectividad mas que
demostrada. Todas han sido probadas por mi o por startups con gran éxito. Espero

que te sean utiles.

22 efectivos arowth hacks gue puedes hacer hoy

Si te gustan, estas de suerte, en unos dias te enviara un eBook con 75 tacticas, solo
disponibles para suscriptores.

Val
P.D: Te agradeceré si dejas un comentario en el post opinando sobre estos hacks,

seria especialmente interesante que nos hablases de tu experiencia poniéndolos en
practica.
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

35# EL MEME

Al igual que los GIFs animados, los memes
estan de moda. Un meme es una imagen,
normalmente graciosa, con una frase
superpuesta.

¢Por qué hacerlo? Nadie se resiste a leer un

meme. Los asociamos con cosas divertidas y
eso nos atrae. Podemos usar este recurso para
darle un toque de humor a nuestros
contenidos y para distribuir informacion

breve por redes sociales. Y vo 00“ ESTos PE[OS'

makeameme.org

Te puede venir bien: makeameme
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http://www.makeameme.org/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

36# LA PRUEBA SOCIAL

La prueba social es un mecanismo psicoldgico
que por la cual tendemos a seguir el
comportamiento de los demas. Para usar este
mecanismo a tu favor, incluye comentarios
positivos de tus clientes y consigue seguidores
en redes sociales.

¢Por qué hacerlo? Una landing page
aumenta su conversion cuando introduces
comentarios positivos de personas reales. La
gente se descarga mas una eBook cuando
mencionas que miles de personas ya lo han

hecho.

“Neil
increased
TechCrunch's
traffic by 30%
within
2 months.”

MICHAEL ARRINGTON
of TECHCRUNCH

Click here to learn more
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“Neil helped
us grow to
500 million
pageviews
a month.”

Ben Huh of | Can &
Has Cheezburger



http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

37# SIEMPRE VERDE

El contenido siempre verde (evergreen) es lo
contrario a las novedades. Un contenido
evergreen tiene la ventaja de que siempre es
relevante. Por ejemplo: “Calendario de frutas
de temporada”.

Por el contrario, un articulo sobre el cambio
en el algoritmo de google, caduca.

¢Por qué hacerlo? El contenido evergreen
nunca dejara de proporcionarte visitas y
enlaces. Ademas, es contenido que puedes
reciclar en otros formatos ano a ano.

Hey girl

pYou’ll always °

be beautiful
- t0o me

lf
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like
evergreen

contey
:



http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

38# LA OFERTA DE CANCELACION

s —— - - - ——— = —

La oferta de cancelacion es un hack en el que
todos hemos caido alguna vez. ¢Recuerdas
cuando te llamo6 Vodafone la tltima vez que
querias cambiar de compaiia para hacerte un
descuento en tu tarifa?

¢Por qué hacerlo? Personalmente no soy

partidario de este hack, pero funciona para
reducir las tasas de abandono. Es preferible ;
cuidar a tus clientes para no tener que poner w sw’}“

en practica la oferta de cancelacion. TE n ov 40 %‘I] E“n Esc UENTO E“ I.A
SR TARIFAFOCA™

makeamemesorg
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

39# LA CARTA MISTERIOSA

Envia una carta sellada con lacre. El cliente la
abrira seguro y le creari una gran
expectacion. Dentro, no introduzcas un flyer o
la magia se perdera, sé creativo y escribe una

carta que despierte su interés.

¢Por qué hacerlo? Nadie recibe cartas con
lacre hoy en dia. Si lo haces, la persona que la
reciba pondra toda su atencién en tu carta 'y
puedes aprovechar la oportunidad para
conseguir que visite tu Web o un landing page
hecha para la ocasion.

Te puede venir bien: esta tienda de lacres
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http://www.selloslacre.es/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

40# SOLO 3 OPCIONES

La paradoja de la eleccion demuestra que
cuando tenemos muchas opciones a nuestra
disposicion, compramos menos. Intenta
reducir y simplificar tu oferta de productos al
maximo.

¢Por qué hacerlo? Si entras en una tienda
de alimentacion y en una estanteria hay 56
tipos de mermeladas, tu cliente se agobiara y
la probabilidad de compra bajara. Ofrécele
una seleccion de 5 o0 6 y veras como compra
mas.

Te puede venir bien: este video del TED.

NORMALLY

I'd like
some

Every pot of =Y
Jjamis hand
made with

unique flavor
and taste ! /4

WE HAVE
EVERYTHING
You name it..

Coconut

Hrmmm, I don't
know

I'd like
some

Every pot of )

Jjamis hand
made with

unique flavor

What do you prefer,
Strawberry, lemon_.?

and taste !

Iemonl course,
please! sir.

I'dlike i Of
|
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www.vinh.ly



https://www.youtube.com/watch?v=XXRm7qbbYSk
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

41# LO SIMPLE VENDE

Disena interfaces sencillos y minimalistas.
Disena campaias de marketing sencillas y

elegantes. Disefia herramientas sencillas. G O gle

Disena sistemas de precios faciles de
comprender. Disefia modelos de negocio
sencillos.

espanol

Buscar con Google Voy a tener suerte

¢Por qué hacerlo? APPLE, la compania de
mayor valor del planeta lo hace.

La simplicidad vende. Un e-commerce donde
comprar sea sencillo tendra tasas de
conversion mas altas. Un eslogan sencillo
vende mejor que uno complejo: “Just do it”,
“¢Te gusta conducir?”
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

42# EL TITULAR MAGICO

Escribe 10 o 12 titulares distintos para cada
articulo y elige el mejor. En un post, el titular
es el 50% y el otro 50% es el contenido.

¢Por qué hacerlo? Dedicas mucho tiempo
a tus contenidos, pero si la gente no entra a
verlos, no sirve de nada. El1 CTR (Tasa de
clics por impresion) entre un buen titular o
un mal titular puede variar muchisimo. Esto
lo saben Webs con millones de visitas como
BuzzFeed.

Te puede venir bien: este plugin de WP que
prueba titulares

BUZZ FeeD NEWS BUZZ LIFE

| 8 Diferencias entre tener
| relaciones sexuales a los
‘ 18,25Y 30

o“‘g Am M 27 sefiales que revelan que eres un adicto
i I ','1 de los articulos de oficina

’ n Pilot Precise V5 de 0.5 mm extra fino, ven con mami.

RS 26 cosas que las personas que se distraen
g facilmente entienden muy bien

¢Qué decias?

Mas tacticas de growth hacking en

B @ »“’e“"@

¢Qué tan Chapin sos?

PN BuzzFeed Staff
i' Jessica Lima

Caliente en BuzzFeed

'A
< l b4
15 M'mu’mdades hechas con rollos de

papel higiénico que puedes hacer con tus H 4\5
hiins



http://www.appsumo.com/headlines/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

43# REGALASELO

A UN FAMOSO

Si tienes un producto atractivo regalaselo a
una famoso. Enviale un bolso a Amaia
Salamanca o una zapatillas a Cristiano
Ronaldo. Si parte de la venta de tu producto
va a una campana benéfica, le daras una
razon mas para que te ayude.

Los “famosos” de tu nicho podrian ser
bloggers, youtubers o lideres en Instagram.

¢Por qué hacerlo? Si tu producto es
realmente bueno y tienes suerte, el famoso lo
usara e incluso hablara de €l a sus circulos
cercanos y redes sociales.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

44# LA HELLO BAR

La Hello Bar es un banner superior que puede
implementarse de forma sencilla en cualquier
Web. El banner puede usarse para conseguir
que el usuario vaya a una landing page, deje
su correo, etc.

d N

¢Por qué hacerlo? Con poco esfuerzo
consigues muchos suscriptores. Desde que yo
implementé la “Smart Bar” un 3% de los
usuarios de mi blog se convierten en Features & Benefits
suscriptores -—

Te puede venir bien: la Smart Bar de SumoMe
(similar a la Hello Bar)
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http://sumome.com/app/smart-bar
http://www.hellobar.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

45# LA AUDITORIA NO SOLICITADA

Hazle una auditoria de usabilidad, diseno,
SEO o seguridad a la Web de una empresa.
Publicala en tu blog y asegurate de que le
llegue al CEO o al propietario.

¢Por qué hacerlo? Es una buena forma de
conseguir los clientes que ta quieres. Si la
auditoria es buena, daras a tu cliente
potencial una buena razon para contratarte.

Te puede venir bien: Un ejemplo de auditoria no
solicitada que hizo un consultor de SEO para
Kissmetrics (no tiene por qué ser tan amplia como
esta)
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http://okdork.com/2014/08/06/a-complete-audit-of-kissmetrics-seo-and-inbound-marketing/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

46# JUST IN TIME

Hay un momento adecuado para publicar tus EmaiOpensbyTime of Day
posts, para tuitear y para enviar newsletters. o open en
Inférmate sobre cuando es mejor y prueba.

¢Por qué hacerlo? Es una pena que tus
mensajes pasen desapercibidos por no
publicarlos en el momento justo. Conociendo
a tu audiencia, conseguiras mas traficoy
conversiones.

Te puede venir bien: Las herramientas Tweriod y
Buffer y el articulo Mejores dias y horas para
postear (basado en estudios de USA)
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http://www.tweriod.com/
https://bufferapp.com/
http://postcron.com/es/blog/los-mejores-dias-y-horarios-para-postear-en-facebook-twitter-enviar-emails-y-hacer-blogging/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

A7# EL BEST SELLER

Proporciona a tus clientes un listado de tus
productos mas vendidos. Si tienes un Saas,
destaca la version de tu producto preferida
por tus clientes. Si tienes un blog, muestra en
tu sidebar tus mejores posts.

¢Por qué hacerlo? Este hack esta muy
relacionado con La prueba social. Cuando vas
a una libreria y no sabes que comprar, te vas a
la seccidon de Best Sellers. Ponselo facil a tus
clientes y muéstrales tus Best Sellers. Al poner
a la vista lo mejor de tus productos hara que
la percepcion de tus clientes mejore.

LO QUE EL®

V]IE\IIU)

SE LLEVO

Mas tacticas de growth hacking en
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

48# LA VENTA CRUZADA

La venta cruzada consiste en mostrar a tu
cliente productos que complementen su
compra. Si estd comprando una camara de
fotos, nuestro e-commerce deberia sugerirle
comprar una tarjeta de memoria para esa
camara.

¢Por qué hacerlo? Aumenta el ticket medio
del cliente. Ademas, el cliente queda mas
satisfecho porque se lo has puesto facil.

Te puede venir bien: Articulo sobre como

configurar la venta cruzada con WooCommerce.
Venta cruzada con Prestashop

)

S

A

UPSELLING

O

www.flowify.net
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http://woodemia.com/ventas-cruzadas-en-woocommerce/
http://addons.prestashop.com/en/checkout-modules/2412-cross-selling-on-cart.html
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

49# EL MODELO FREEMIUM

o« e ©2000 Randy Glasbergen.
Si tienes un Saas de masas, ofrece a tus www.glasbergen.com

clientes una versidn gratuita de tu
herramienta con limitaciones. Casi todas las
startups ofrecen cuentas gratuitas para
incentivar al cliente a que pruebe el producto
y de paso conseguir un lead. Evernote,
Linkedin, Dropbox y Spotify lo hacen.

¢Por qué hacerlo? Sino lo haces, no vas a
poder competir. En determinados sectores
muy competitivos, solo empresas ya
consolidadas se pueden permitir no tener una
version gratis de su producto digital.

Mas tacticas de growth hacking en

“Now that we’ve celebrated our diversity,
embraced a new spirit of creativity, made a fresh
commitment to excellence, and given something

back to the community, does anyone here remember
what it is we’re supposed to manufacture and sell?”



http://www.solomarketing.es/%C2%BFque-es-un-lead/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

50# EL CURIOSO DE LINKEDIN

e E———

Val, hay usuarios que ven tu perfil de LinkedIn Recibidos

Explota la curiosidad innata que tenemos los

LinkedIn 14:00 (hace 27 minutos)

humanos. He llamado asi a este hack en para i -
honor a la funcionalidad de Linkedin, “Hay Linkedf)..

. 22 B2

¢Por qué hacerlo? Linkedin lo hace para © 5 visualizaciones de perfi
mantener tu atencion sobre la red social y

potenciar asi la recurrencia de uso, lo que Q
puede dar lugar a mas usuarios premium. Ta - . g Jer

. . ~ ’ er 10S
puedes hacer lo mismo, disefia una ‘;/. ’ 5

. o o Carlos Moya Ortiz Ricardo Reaifio Raquel Herrera
funcionalidad que ataque directamente a la oo | e i i

Regalamos.es Jefe de Planificacion Executive

amigdala de tus usuarios. y Marketng
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51# EL FOLLOW ESTRATEGICO

Sigue por Twitter a aquellos usuarios o
influencers que quieras que te conozcan.
Investiga cuales son mas relevantes para tiy
sigueles. Yo suelo seguir a los usuarios que
retuitean mis contenidos o que comentan en
mi blog, y en un 75% me hace un follow back.

¢Por qué hacerlo? La mayoria recibimos
una notificaciéon cuando alguien nos sigue en
Twitter. Si tu perfil esta optimizado, es posible
que consigas que el usuario objetivo visite tu
Web o incluso te siga.

Te puede venir bien: FollowerWonk y Twtrland
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I wﬁﬁollow you back



https://followerwonk.com/
twtrland.com
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

52# LOS SELLOS DE CONFIANZA

Incluye sellos de confianza en tu Web. En
Espana uno de los més utilizados es Confianza
Online. Otros que puedes usar son VeriSign,
Paypal, VISA, Master Card, etc.

¢Por qué hacerlo? Se ha demostrado de
forma repetida que la existencia de sellos
conocidos en una Web incrementa la
confianzad del usuario y por lo tanto la
conversion a compra.

Te puede venir bien: Articulo donde se explica
como los sellos aumenta tu tasa de conversion

G VERIFIED & SECURED
VERIFY SECURITY

0y McAfee
wSECURE

‘8
4

ACCREDITED
BBB.

BUSINESS

N

SYNERGYDETOX.COM

SECURITY

VERIFIED gl

— -
TRUST GUARD

Active ~ 0824-11

C:0-M-0-D-0
EV SSL SITE
AUTHENTIC & B8ECURE
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http://monetizepros.com/blog/2014/5-trust-badges-that-can-increase-your-conversion-rate/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

53# LAS TWITTER

Las Twitter Cards son Tweets enriquecidos.
Ademas, permiten que el usuario haga cosas
como suscribirse directamente en tu blog o
Web sin salir de Twitter.

¢Por qué hacerlo? Las Twitter Cards
destacan sobre el resto de Tweets, por lo que
el CTR aumenta. Y lo mejor es que puedes
conseguir suscriptores sin que salgan de
Twitter.

Te puede venir bien: Articulo donde se explica
Coémo aumentar suscriptores con Twitter Cards

CARDS

HM'?'I‘SI& The Barista Bar @baristabar
7 Love coffee culture? Love saving $? Join our Coffee Club -

we'll send you deals on our best drinks and treats!

Join the coffee club for daily deals
Accept this offer by sharing your email address with Barista Bar:

E Bryan Sise
bs

@gm |.com

|—~ Join the club!
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http://vilmanunez.com/2014/03/03/newsletter-twitter-cards/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

54# CURACION DE CONTENIDOS

Crear contenidos es muy trabajoso. Alterna la
publicacién de contenidos propios con la
curacion de contenidos de terceros como hace
40defiebre.

Puedes enviar un mail semanal solo de
recomendacion de articulos y herramientas de
terceros.

¢Por qué hacerlo? Curar contenidos lleva
menos tiempo que crearlos. Tus usuarios lo
agradeceran y los enlazados, también. Puede
ayudarte a crear lazos con partners nuevos y
cuidar los que ya tienes.

e ———

RECOPILATORIO SEMANAL DE 40DEFIEBRE

10 MITOS DE SOCIAL MEDIA DESMENTIDOS Y LOS BURROS
CON WIFI

Pese a estar en pleno verano seguimos teniendo una gran cantidad de buenos
contenidos para leer. Asi que ya sabes, mientras te tomas un daikiri en la playa (o no) ya

tienes lectura obligada
jAsi que alla vamos con el recopilatorio de Inbound Marketing de la semanal

« Link Building y Marketing de Contenidos, ;como de cerca estan?
« Optimiza todos tus posts en todas tus redes sociales

* Como hacer crecer tu startup con Inbound Marketing

« 50 tips tuiteables para entender el SEO
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http://www.40defiebre.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

55# APROVECHA LA NOTICIA

Escucha en todo momento noticias y
novedades que despierten gran interés entre
tus clientes. Sacales partido por Twitter o
escribiendo antes que nadie sobre el tema.
Por ejemplo, podrias ser el primero en
escribir sobre el nuevo algoritmo de Google.

¢Por qué hacerlo? Conseguiras trafico
gratis y tus usuarios te seguiran porque
siempre estas a la tltima.

Te puede venir bien: Seguir a Techcrunch o al
blog de MOZ (si estas en el sector de internet)
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http://techcrunch.com/
http://www.moz.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

56# HAZ DE TU HOME

Seguro que la pagina de Inicio de tu Web es la
que mas visitas recibe. Si es asi, conviértela en
una landing page. Elimina todos los
elementos que no sean imprescindibles para
la conversién u ocultalos.

¢Por qué hacerlo? Optimiza tu Home para
aumentar la tasa de conversion.

Te puede venir bien: La landing page perfecta

UNA LANDING PAGE

DO YOU WANT MORE TRAFFIC?

LEARN THE NUMBER 1 REASON YOU ARE NOT GETTING ENOUGH
TARGETED TRAFFICTO YOUR WEBSITE!

Enter your website URL:

Vo // ‘ ‘ SEARCH

= Compare Up to 3 Competitors

Mas tacticas de growth hacking en


http://unbounce.com/landing-pages/perfect-landing-page-recipe/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

57# LA LLAMADA POST-VENTA

Llama a tus clientes unos dias después de la
venta. Pregtuntales como ha ido todo, si el
producto cumple sus expectativas, si le ha
llegado a tiempo, etc.

¢Por qué hacerlo? Aunque a primera vista

pueda parecer intrusivo, no se trata de una
llamada invasiva, si no de cortesia. La llamada
creara un vinculo mayor con el cliente
aumentando la fidelizacion. Ademas, recibiras
feedback muy valioso.
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http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

58# EL TWEET FIJO

Fija una Twitter Card o un Tweet que redirija
al lector a una pagina de alta conversion.

¢Por qué hacerlo? Cuando los nuevos
usuarios o curiosos de tu Twitter entren en tu
perfil de Twitter, veran este tweet en primera
posicion. Esto te ayudara a exprimir al
maximo tu cuenta de Twitter.

Te puede venir bien: Como fijar un Tweet

Tweets Tweets y respuestas Fotos y videos

n Vilma Nlfez 11 de ago
;, Habéis visto el entrenamiento de
estrategias de marketing para vender mas
gue lanceé hace unos dias? ->

Entrenamiento "Estrategias de
- R e T marketing online para vender
'+ Estrategias de | mas
I marketing online |
_ para vender mas

Comprar ahora
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https://www.socialtools.me/blog/como-fijar-un-tweet-en-tu-timeline-de-twitter-3/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

50# LA VENTA DE URGENCIA

Grandes startups como Groupon han hecho
de la venta de urgencia su negocio. Tt
también puedes usar este recurso psicologico
para vender mas. La urgencia no solo es poner
un limite de tiempo, también puedes hacerlo
limitando el namero de unidades que vendes.

¢Por qué hacerlo? Al ponerle un limite a
tus clientes, incentivas la compra impulsiva.
Si a tu usuario le gusta la oferta, no querra
quedarse con la sensacion de perdérsela.

Te puede venir bien: Plugins compra limitada
Prestashop y para Wordpress

e ———

2 sesiones de peluqueria con mascarilla de queratinay 1 corte
por 14,95 €

80% 61,05 €

2 6 comprados

0000
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http://www.evohosting.co.uk/blog/web-development/prestashop/6-of-the-best-prestashop-promotion-modules/
http://codecanyon.net/item/product-countdown-wordpress-plugin/4929462
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

60# EL ENVIO GRATIS

Ofrece envio gratis a tus clientes. Ofrece
también un envio Premium con servicio de 24
horas para los impacientes. Si tu ticket medio
es bajo, ofrécelo a partir de una compra
minima.

¢Por qué hacerlo? Segun los estudios, el
envio gratis es uno de los factores con mas
impacto sobre la tasa de conversion de los e-
commerce. Ademas, hay compaiias como
Kiala con envios desde 4€.

Te puede venir bien: Estudio sobre el impacto de
los envios gratuitos en el e-commerce
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http://www.kiala.es/
http://upstreamcommerce.com/blog/2011/12/05/6-reasons-free-shipping-cracked
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

61# YOTPO POWER

Instala Yotpo en tu plataforma de e- /

commerce. Yotpo es un reconocido plugin

para conseguir opiniones de tus usuarios.

Especialmente interesante es el e-mail Hello Dennist

automatico que se envia a los pocos dias de la Lk s chaits s e,
venta y donde el cliente puede puntuar el

producto en el mismo e-mail.

¢Por qué hacerlo? Este plugin para
Prestashop, Magento, Shopify,
Woocommerce, etc. es imprescindible si
tienes un e-commerce. Las opiniones sobre

productos, mejoraran tu conversion. SUBMIT
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https://www.yotpo.com/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

62# TENGO UN REGALO PARA TI

Envia un e-mail a tus suscriptores o clientes
con el asunto “Tengo un regalo para ti”. Dales
un cupon de descuento o regalales un eBook o
una suscripcién gratuita.

¢Por qué hacerlo? De entre todos los e-
mails que he enviado a los suscriptores de mi
blog, éste fue el que tuvo la mayor tasa de
apertura con un 64%. Nadie puede resistir la
curiosidad de abrir un e-mail con un asunto
de asi. Procura cumplir con las expectativas o
lo inico que conseguiras son bajas en tu lista.

e E———

Tengo un regalo para ti...

Hola elisa:

CQluiero agradecerte tu confianza, yo no dejo mi e-mail a cualquiera, y supongo que
t0 tampoco. Por eso, hoy te quiero regalar una guia que he preparado con mucho
carifio y que es exclusiva para suscriptores de Growth Hacking Labs como ti.

La Guia Definitiva de Herramientas para Growth Hackers es todo lo gque necesitas
para sacar el maximo potencial a lo que vas aprendiendo en el blog, las
herramientas que he seleccionado son lo mejor que existe ahora mismo para
starfups que quieren crecer.

jQue lo disfrutesl

Val

P.D: Site ha gustado la guia, o no, por favor, escribeme y dame tu opinion para que
pueda mejorar.

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas
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63# THE BIG SMILE PHOTO

e E———

Usa una foto enorme de uno de tus usuarios o Your Contace _

. now Your Contacts & Leads by Heart
en tu Home Page. Tiene que ser una foto real, e R e S s
nada de bancos de imagenes. |

¢Por qué hacerlo? Los chicos de Basecamp
aumentaron un 100% sus suscripciones
incluyendo una foto de una de sus usuarias
sonriendo, y simplificando la landing page de
HighRise, una de sus aplicaciones.

Highmise's focus on simplicity, clarity. and case of use

Te puede venir bien: CoOmo aumentaron su tasa de ke it truty wniqoe, Yoo ove saing Hightie:
suscripcion en HighRise incluyendo fotos de == B l o é‘\
usuarios y Efecto de las imagenes en las tasas de — :
conversion

ORIGINAL DESIGN

Mas tacticas de growth hacking en

PERSON DESIGN

102.5%1



https://signalvnoise.com/posts/2991-behind-the-scenes-ab-testing-part-3-final
http://www.jeremysaid.com/the-jaw-dropping-effect-that-images-can-have-on-your-conversion-rates/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

64# EL BOTON GIGANTE

Usa un boton de llamada a la accidén gigante 9 instapage Feares  Terplates  Logi
en tus landing pages.

¢Por qué hacerlo? Porque estd demostrado Landing Pages are the Next
Evolutionary Step in Online Marketing

que incrementa la tasa de conversion media.
Si lo hace Instapage, una de las herramientas
mas populares de Landing Pages, sera por Build and A/B Test Landing Pages in Minutes with Instapage.
algo. iCuidado! debe seguir pareciendo un

boton ©.

BUILD MY PAGE NOW =
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http://instapg.es/9stgz
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

65# EL HACK DE SAMUEL L. JACKSON

= = = = — s A ot 108

Cuando envies un e-mail a tus suscriptores y
quieras que lo compartan, incluye un enlace
de “foward”. Al pinchar sobre este enlace,
automaticamente se les abrira un e-mail listo
para mandar con el texto que ta hayas puesto.

¢Por qué hacerlo? Conseguiras mayor
difusion. Somos vagos. Busca siempre la
forma de ponérselo més facil a los demaés,
sobre todo cuando les estés pidiendo un favor.

OkDork

Te puede venir bien: Noah Kagan explica como
realizar este hack.
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http://okdork.com/2014/06/18/the-samuel-l-jackson-marketing-hack/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

66# LA METRICA QUE IMPORTA

Elige UNA SOLA métrica que dirija tu
esfuerzos y sea la medida del éxito de tu
startup. Por ejemplo: % Tasa de conversion, %
incremento de suscriptores, % incremento en
facturacion, etc. iOjo!, la métrica que importa
cambiara durante la vida de tu startup.

¢Por qué hacerlo? Una startup necesita
foco, y para eso, nada mejor que una fria
métrica que nos diga si lo estamos haciendo
bien o mal y que revisemos cada semana.

Te puede venir bien: Post sobre L.a métrica que
importa .
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Finding the One
Growth Metric
That Matters

Qualador sumall



http://practicetrumpstheory.com/lean-analytics-the-one-metric-that-matters-and-other-provocations/
http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

67# MEMBER GET MEMBER (MGM)

e E———

Ofrécele a tu Cliente un descuento O una Sube de categoria tu cuenta Obtén mas espacio
mejora en sus condiciones si consigue que T S s e

algiin amigo suyo se haga nuestro cliente. e cetmere / Dcitar o espaciochieni
Para mejorar la tasa de éxito, suele funcionar

bien ofrecer también algtun incentivo al nuevo
Cliente- Uno de 1OS maeStrOS en eStO eS Cargas de camara Usa Carousel para acceder al resto de la bonificacidn de 3 GB Hace 8 meses
Dropbox y su programa de referidos.

Hace 11 meses

SO gTE. LT

Hace 1 afo

¢Por qué hacerlo? Una estrategia de MGM
bien hecha convierte a tus clientes en tus
mejores comerciales.

Hace 1 ano

Mas tacticas de growth hacking en


http://www.growthhackinglabs.com/?utm_source=100 tacticas&utm_medium=guias&utm_campaign=ebook 100 tacticas

68# EXCLUSIVO PARA INVITADOS

e E———

The Joy of Tech™

Haz privado tu software o tu Web, de manera
que solo los usuarios con invitacion puedan s oA S| I vor, somenine N

. , 4 *“:ﬁjfggﬁ%‘i” ; / EVEN MORE ENTICING
disfrutar de ella. Asegarate de ofrecer un \ money? powsez sows M TN MOSE T HAR

! AN INVITATION TO A
c 2 ¢
KIND Of PHEROMONE._ GMAIL ACCOUNT TO A

mecanismo a tus clientes actuales para que R ' " GNE ouT.

envien invitaciones a sus amigos. Gmail lo
hizo durante los primeros meses de su
lanzamiento con grandes resultados.

¢Por qué hacerlo? Tener acceso a una Web

a la que solo puede accederse por invitacion,

es tentador. Incentiva que tus

usuarios/clientes hagan de prescriptoresy

que se creen altas expectativas y ganas de . .
entrar a la Web. ; _,/U;j;;-t,_‘.c;..__u\.)m
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69# SUSCRIBETE A

Entra en Growth Hacking Labsy
suscribete. Te enviaré un e-mail
semanal con tacticas de growth
hacking. Nada de spam, prometido ;)

¢Por qué hacerlo? Si dominas el
inglés, hay muchos blogs muy buenos
ahi fuera sobre growth hacking, sin
embargo, en espanol todavia no. Si me
sigues y pones en practica todo lo
aprendido, te aseguro que en unos
meses lograras resultados.

Radiografia

DEL POST PERFEC

PARA UNA INDUSTRIA ABURRIL

;_@' Val Mufioz de Bustillo en marketing de contenidos @ octubre9,2014

Radiografia del post perfecto para un
sector aburrido
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¥ 5 comentarios

Conviértete en Growth
Hacker

Cada semana te enviaré tacticas y casos
practicos que haran crecer tu startup

SUSCRIBETE AHORA
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Si te ha gustado este eBook, por favor,
pincha sobre los iconos para compartirlo con tus amigos.

= ‘ 3+ in

iSi se comparte mas de 150 veces, te enviaré gratis un Nuevo eBook con 30 hacks mas!
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